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Begriipung

Sehr geehrte Damen und Herren,

. Web-to-Print-Boom, Online-Shops fiir Drucker, eBusiness fir die Medi-
enproduktion” — Schlagworte, die in den letzten Monaten die Branche
sehr bewegt haben. Viele Unternehmer haben die ersten Schritte in das
Internet-Geschaft auf eigene Kosten gewagt — und zum Teil bitteres
Lehrgeld bezahlt. Dennoch sind die Chancen groB, ,online” Umsétze zu
generieren — und die Vorteile des grenzenlosen, marktibergreifenden
Internets zu nutzen.

Zweifellos wird ein Teil des Geschaftes der Druckindustrie kiinftig im In-
ternet realisiert — in Ergdnzung zu vorhandenen Geschaftsmodellen.Aber
dieser neue Bereich stellt allerdings auch Anforderungen. Nur wenn ein
Geschaftsmodell fiir ein Online-Portal wirklich ,rund” und zielgruppen-
orientiert ist, hat es Chancen sich bei der Vielfalt der Online-Angebote
abzuheben.

Grund genug fiir den bvdm und zipcon consulting — in Ergdnzung zum
etablierten Web-to-Print Forum — ein Forum fiir den Sektor Online-Busi-
ness flr die Druckindustrie zu initiieren. Im Mittelpunkt stehen praxis-
nahe Vortrdge, der Erfahrungsaustausch untereinander und vor allem
eine Reihe von Vortragen, die aufzeigen, wie sich der Bereich eBusiness
weiterentwickeln wird. Erganzt wird das Konferenzprogramm am Vor-
tag des Kongresses durch eine Reihe von Praxis-Workshops, die nicht
nur Grundlagen — sondern ebenfalls Marktperspektiven vermitteln.

Die Konferenz behandelt die Bereiche ,Markt, Chancen und Ansétze”,
.Best Practice”, ,Payment + Sales” sowie ,Shopsysteme und Portale”
und bietet Einsteigern wie Profis gleichermaBen eine Reihe von wichtigen
Tipps, Erfahrungen und Expertisen (iber den weiten Markt der Print-
Online-Portale. Eine Veranstaltung, die man nicht verpassen sollte, wenn
man ernsthaft iber das Thema ePrint und eProcurement nachdenkt.

Wir freuen uns auf Sie am 5. und 6. Mai beim ZDF in Mainz!

Walter Fleck Bernd Zipper
Bundesverband zipcon Consulting
Druck und Medien e.V. Lehrbeauftragter

Universitat Wuppertal



Workshop

10 - 17.30Uhr Dienstag, 5. Mai 2008

10.00 Uhr

11.00 Uhr

Vom Drucker zum Online-Allrounder

— Motivations-Workshop

Die ersten Schritte in ein neues Geschéft sind schwer.
Online-Shops und Online-Portale sind , das digitale
Ladenlokal” fiir die Druckindustrie — aber wie muss ein
solcher ,Laden” gestaltet werden? Wie muss ich Tech-
nik und Team aufstellen? Welche Chancen bieten sich
mir? Wie kann ich anfangen? Bendtige ich einen neuen
Maschinenpark? Diese und andere Fragen beantwortet
Bernd Zipper im Rahmen seines Motivations-Work-
shops. Neben Grundlagen und Verfahrensfragen ver-
mittelt der Referent auch einen Einblick in verschiedene
Business-Modelle und deren Erfolge im Markt. Dieser
Workshop ist fiir Entscheider wie technische Anwender
gleichermafBen interessant.

Bernd Zipper, zipcon consulting

Print-Portale: Servicestation fiir

Druckkunden — Zukunftsstrategie fiir Drucker —
Business-Vortrag

Vor der Entwicklung einer Marktstrategie steht immer
eine Detailanalyse der eigenen Mdglichkeiten. Aber wie
findet man hierzu den richtigen Ansatz? Praxisnah und
vor allem ,bodenstandig” vermitteln die Referenten in
diesem Workshop, wie ein Unternehmen ,seine” Nische
im Markt findet und hilft, mit Hilfe von Checklisten das
eigene Unternehmen zu Uberpriifen. Ferner werden
einige Business-Modelle auf ihre Nachhaltigkeit und
Marktrelevanz gepriift — um anschlieBend gemeinsam
mit den Teilnehmern zu beurteilen, welches Modell
welche Marktchancen besitzt. Weitere Themen sind
u.a. Online-Kundenservice, Marketing fiir Online-
Portale und der ideale Aufbau eines Geschéftsmodells.
Johannes Woll, Schweizer Degen,

Bernd Zipper, zipcon consulting

12.00 Uhr

Mittagspause




Workshop

10 - 17.30Uhr Dienstag, 5. Mai 2009

13.00 Uhr

14.00 Uhr

Online-Shops? Aber (recht-)sicher!

E-Commerce wird immer wichtiger und bietet ausge-
zeichnete Mdglichkeiten. Leider haben aber Abmah-
nungen, einstweilige Verfiigungen, Unterlassungsklagen
oder Patentauseinandersetzungen auch hier die Stim-
mung getribt. Wie ldsst sich also ein Online-Shop recht-
sicher gestalten? Wie Iasst sich das Risiko abgemahnt zu
werden, wirklich reduzieren? Was ist alles beim Betrieb
eines Online-Shops rechtlich zu beachten und was kann
man tun, wenn ein Unternehmen doch einmal abge-
mahnt wird? Alle diese Fragen werden im Workshop
beantwortet. Jeder Teilnehmer erhalt ein 140-seitiges
Skript. Vorkenntnisse sind keine erforderlich.

RA Claus Volke, Volke2.0, Kanzlei fiir Internetrecht

Technische Voraussetzungen fiir die Print-
produktion im Online-Portal — Technik-Vortrag
Sicherlich ist der Aufbau und die Gestaltung eines
Print-Online-Portals Grundlage fir jeden Markterfolg im
eBusiness, aber ebenso wichtig ist die Automatisierung
Jhinter den Kulissen”. Am Beispiel des Onlineshops
.Druckgarten”, (realisiert mit Pageflex) der RT Repro-
technik aus Leipzig, schildert Macel Neiber, IT-Verant-
wortlicher des Shops, praxisnah, welche Automatisie-
rungswege von Anfang an eingeplant werden sollten.
Ergdnzt werden seine Erfahrungen durch Praxisbeispiele
zum Einsatz von XML und JDF in der automatisierten
Druckvorstufe. Auch die Themen Schnittstellen, Aus-
schieBen und Datenpriifung werden in diesem Vortrag
behandelt.

Marcel Neiber, RT Reprotechnik,

Bernd Zipper, zipcon consulting

15.00 Uhr

Pause




Workshop

10 - 17.30Uhr Dienstag, 5. Mai 2008

15.15 Uhr Online-Portale mit Hiflex Webshop

Mit dem Hiflex Webshop bietet Hiflex ein fertiges
Web2Print-System an, das auf die speziellen Bedrf-
nisse des Drucksachenmarktes abgestimmt ist. Das
Portal ist im Layout frei gestaltbar und greift Uber eine
Netzwerk-Programmierstelle (API) auf ein integriertes
Hiflex MIS Paket zurlick. Dieses zieht im Hintergrund die
Faden, verwaltet die Kunden, Auftrdge und Artikel. Das
Unternehmen stellt die Anwendung vor und gibt einen
detailierten Einblick in Auf- und Ausbau des Systems.
Stefan Reichert, Geschaftsfiihrer Hiflex

16.00 Uhr Ende des Workshops

16.00 Uhr - 17.30 Uhr ZDF live: Fiihrung durch die Studios

ePrint-Night | Dienstag, 5. Mai 2009

Die ePrint-Night ist das kommunikative Treffen der ePrint-Community
in Deutschland, zu der die Veranstalter einladen. Hier kommen Kun-
den, Hersteller von Produkten und Anbieter von Technologien zusam-
men und haben viel Zeit flir Gesprache. GenieBen Sie die entspannte
Atmosphare im Eisgrubbrau.

Ort: Eisgrubbrau, Weissliliengasse 1a,
55116 Mainz, www.eisgrub.de

Zeit: 19.00 - 23.00 Uhr

Teilnahme nur mit Karte (siehe Anmeldung)



Kongress Mittwoch, 6. Mai 2009

9.00 Uhr
9.30 Uhr

9.45 Uhr

10.15 Uhr

Check-In, Rezeption
BegriiBung und Er6ffnung des
1. ePrint-Portal Forums
Keynote: ,10 Erfolgsfaktoren fiir den
Online-Printshop”
Themenblock: ,,Markt, Chancen, Ansatze”
- Online-Vertrieb: Anforderungen
an den Drucker von morgen
- Wenn nicht jetzt — wann dann:
Wie Drucker ihre Kunden verlieren...

11.00 Uhr

Pause

11.30 Uhr

Themenblock: ,Best Practice”

- druckmeister-kurz.de: Online-Portale — Push fiir
Marketing und Vertrieb

- Laserline: Mit konsequenter Online-Strategie
zum Markterfolg

- Allround-Publishing fir die Print-Online-Strategie:
CenShare

13.00 Uhr

Mittagspause

14.00 Uhr

Themenblock: ,Payment + Sales”

- Affiliate-Systeme — von 0 auf 100 zum perfekten
Online-Print-Portfolio

- Payment-Provider stellen sich vor:
Payment Network
iClear

15.00 Uhr

Pause

15.30 Uhr

16.50 Uhr

Themenblock: ,Shopsysteme + Portale”

- printplaza.com: Innovation jenseits von Maschine
und Technologie

- Printplus: Management-Informationssysteme
und eBusiness

- Printeria: Online-Print-Shop und Affiliate-Portal

- Online-Shop-System fiir Print + Co: Hybris

Zusammenfassung und Ausblick

17.00 Uhr

Ende des Kongresses




Kongress Mittwoch, 6. Mai 2009

9.00 Uhr

9.30 Uhr

9.45 Uhr

10.15 Uhr

Check-In, Rezeption

BegriiBung und Erdffnung des 1. ePrint-Portal Forums
Bernd Zipper, zipcon Consulting

Keynote: ,10 Erfolgsfaktoren fiir den
Online-Printshop”

Keynote-Sprecher Marcus Ross gilt als einer der Vordenker
der europaischen Online-Industrie, seine Tipps und Impulse
helfen, Fehler beim Aufbau von Online-Shops zu erkennen,
Chancen zu nutzen. Zahlreiche groBe Onlineshop-Betreiber
vertrauen seinem Urteil und setzen auf seinen Rat. Denn:
Oft scheitern Online-Printshops nicht am mangelnden Ange-
bot — sondern an der mangelnden Kundenakzeptanz. Auch
die Bereiche Marketing und Vertriebsunterstiitzung werden
von den Anbietern vieler Shops eher vernachlassigt.
Marcus Ross, Geschéftsfiihrer Yields

Themenblock: ,Markt, Chancen, Ansatze”

Online-Vertrieb: Anforderungen an den

Drucker von morgen

,Ohne Erfahrung erleidet man schnell Schifforuch”, so
Referent Johannes Woll vom Schweizer Degen. Der Referent
beleuchtet, wie sich ein Druckunternehmen aufstellen muss,
um Erfolg im Online-Vertrieb zu generieren. Praxisnah be-
richtet Johannes Woll, wie aus seiner Sicht ein ideales System
aufgebaut werden kann und wie man sein Unternehmen auf
Erfolg ,programmiert”.

Johannes Woll, Schweizer Degen

Wenn nicht jetzt — wann dann:

Wie Drucker ihre Kunden verlieren...

Provokant und im Hier und Jetzt stellt Joachim Graf, einer
der deutschen Internet-Pioniere, seine Vorstellungen ber
das eBusiness-Print in Szene. Seine Thesen zeigen, wo
Chancen verpasst werden und sie geben Impluse, wie die
Situation zu verandern ist. Joachim Graf gilt als einer der
Vorreiter des eBusiness in Deutschland.

Joachim Graf, Herausgeber HighText Verlag



Kongress | Mittwoch, 6. Mai 2009

11.00 Uhr

Pause

11.30 Uhr

Themenblock: , Best Practice”

druckmeister-kurz.de: Online-Portale — Push

fiir Marketing und Vertrieb

Druckmeister Kurz produziert Biicher on-demand, hoch-
wertig und nutzt das Internet als ,Vertriebs-, Annahme-
und Kalkulationsplattform®. Doch hinter dem vermeintlich
einfachen System steckt mehr. Der Referent stellt den
Teilnehmern die Systemarchitektur und sein Geschéfts-
modell vor.

Matthias Durst, e. kurz + co druck

und medientechnik gmbh

Laserline: Mit konsequenter Online-Strategie

zum Markterfolg

Laserline aus Berlin hat seit Griindung des Unternehmens
konsequent auf eine umfassende Online-Strategie gesetzt.
Wahrend andere Unternehmen dem Internet kaum eine
Chance einrdumten, schaffte es Laserline, eine groBe Zahl
von Kunden flr den Online-Service zu begeistern. Christian
Luther, Prokurist des Unternehmens, gibt einen Einblick in
die Erfolgsgeschichte.

Christian Luther, Laserline Digitales Druckzentrum Bucec
& Co. Berlin KG

Allround-Publishing fiir die Print-Online-
Strategie: CenShare

Die Softwareplattform CenShare ist nicht nur eine Pu-
blishingplattform fir fast jeden Einsatzbereich, sondern
auch ein intelligentes System zur Bildung automatisierter
Workflows. Das System ,bedient” sowohl den Endkunden
als Publisher, wie auch die Vorstufe und deren Bed(rf-
nisse. Mit einer Schnittstelle in Richtung Shopsystem (z.B.
Hybris) kdnnen so ganzheitliche Systeme entwickelt und
aufgesetzt werden.

Dieter Reichert, CEO CenShare

13.00 Uhr

Mittagspause




Kongress Mittwoch, 6. Mai 2009

14.00 Uhr Themenblock: ,Payment + Sales”
Affiliate-Systeme — von 0 auf 100

zum perfekten Online-Print-Portfolio

Nicht alle Produkte in einem Online-Print-Shop missen
auch wirklich selbst produziert werden. Durch Partner-
schaften mit anderen Anbietern kénnen so, fir den Kunden
anonym bzw. im eigenen Branding, Produkte angeboten
werden, die man selbst nicht produziert. Der Referent stellt
kurz vor, was es mit Affiliate auf sich hat.

Bernd Zipper, zipcon consulting

Im Rahmen des ePrint-Portal Forums werden, wechselnd,
verschiedene Payment-Provider vorgestellt, die sich als
Partner im eBusiness bewahrt haben. Im Mittelpunkt der
Vortrdge steht die transparente Erlauterung der unter-
schiedlichen Anbieter.

Payment-Provider stellen sich vor:

Payment Network

Die Payment Network AG (vormals PayNet AG) wurde im
Februar 2006 gegriindet. Der Zweck der Neugriindung ist
die Vermarktung und Weiterentwicklung des véllig neuar-
tigen Zahlungssystems sofortiiberweisung.de. Bereits mehr
als 8.000 Online-Anbieter, darunter Plus, TUl und RTL,
nutzen schon jetzt sofortiiberweisung.de.

Andrea Anderheggen, Payment Network

iClear

Rund 40 Millionen Menschen in Deutschland kaufen heute
im Internet ein. Leider ist das Online-Shopping damit auch
eine willkommene Spielwiese fiir Betriiger. Ein wirklich
sicheres, treuhanderisches Bezahlsystem wie iclear wird
deshalb immer wichtiger - Ziel: Vertrauen schaffen, sicher
online einkaufen.

. Roman Eiber, iClear

15.00 Uhr Pause
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Kongress Mittwoch, 6. Mai 2009

15.30 Uhr

16.45 Uhr

Themenblock: ,Shopsysteme + Portale”
printplaza.com: Innovation jenseits von Maschine
und Technologie

Der Online-Druckmarktplatz printplaza startete Mitte 2007
und wurde ausgezeichnet mit dem CIP4-Innovationspreis
2008. Vorstandschef Martin Schreib beschreibt die Aus-
richtung des Gemeinschaftsprojektes mehrerer Druck- und
Softwareunternehmen und nennt die Erfolgsfaktoren:
darunter kein Wettbewerb mit Billig-Anbietern im Internet!
Martin Schreib, Vorstand der printplaza AG"

Printplus: Management-Informationssysteme

und eBusiness

Printplus ist ein klassisches, innovatives MIS des gleichna-
migen Herstellers aus der Schweiz. Max Spies stellt kurz das
System vor und zeigt, wie wichtig die Automatisierung im
MIS in Verbindung mit eBusiness-Konzepten ist.

Max Spies, Printplus

Printeria: Online-Print-Shop und Affiliate-Portal
Das Online-Portal der Niirnberger infowerk AG ist nicht nur
ein Endkundenshop, sondern auch eine Plattform fir poten-
tielle Partner im Markt. Werner Samland stellt das System
und die Affiliatekonzepte der infowerk AG vor und berichtet
von Erfahrungen — die anfangs nicht nur positiv waren.
Werner Samland, infowerk AG

Online-Shop-System fiir Print + Co: Hybris

Das bekannte Online-Shopsystem Hybris ist schon seit
langerer Zeit im Markt sehr erfolgreich. Hybris konzentriert
sich hierbei nicht auf die Druckindustrie, sondern auf ein
allgemein einsetzbares Marktmodell. Durch die Erfahrung
des Unternehmens profitiert das bewahrte Produkt und hilft
wiederum Einsteigern zu einem schnellen Markterfolg.
Ariel F. Ludi, Vorsitzender der Hybris AG

Zusammenfassung und Ausblick
Bernd Zipper, zipcon consulting

Moderation: Bernd Zipper



Auszug der Referentenliste

Marcus Ross

Im September 2005 griindete Marcus Ross Yields Sales

& Services GmbH, Berlin und ist seitdem Geschaftsfiih-

rer. Yields bietet Unternehmen Unterstlitzung von der
Interessenten-Generierung bis zum Verkaufsabschluss

an. Zuvor war Ross mehr als drei Jahre lang Deutschland-
Geschéftsfihrer von VeriSign, eines der weltweit fiihrenden
Unternehmen im Bereich Internetinfrastruktur und -sicher-
heit. Er trug die Verantwortung fiir den Aufbau der ersten
generischen Europa-Prdsenz von VeriSign und war verant-
wortlich fiir das gesamte operative Deutschland-Geschéft.
Von 1999 bis 2002 war der Diplom-Kaufmann Vorstands-
sprecher der STRATO Medien AG, einem der beiden markt-
fihrenden Webhoster in Europa. In einer Phase enormen
Wachstums baute er in den Bereichen Marketing, Recht
und Finanzen die notwendige Infrastruktur auf, die STRATO
ein weiteres solides und gesundes Wachstum ermdglichte.
In 2006 expandierte STRATO unter der Filhrung von Ross
in das europaische Ausland.Seit September 2005 engagiert
sich Marcus Ross im Vorstand von naiin, der zentralen
deutschen Instanz im Kampf gegen Internetkriminalitat.

Bernd Zipper

Bernd Zipper ist CEO von zipcon consulting und zipcon
consulting network. Web-to-Print ist der persénliche
Schwerpunkt des Beraters aus dem Ruhrgebiet. Schon seit
Mitte der 90er Jahre ist er als Consultant in diesem Bereich
aktiv und gibt seine Kenntnisse an seine Kunden weiter.
Der Berater und Autor ist rund um den Globus bekannt
durch seine Veroffentlichungen in Seybold Reports, Publi-
shing Praxis und Deutscher Drucker und gilt als Trendscout
in Sachen Publishing- und Kommunikations-Technologien.
Der Herausgeber des Onlineservice beyond-print wird

als praxisorientierter und kritischer Technologie- und
Strategieberater, Referent und Moderator geschétzt. Seine
visiondren Vortrage gelten weltweit als richtungsweisende
Managementempfehlung fir die Druck- und Medienin-
dustrie. Seit 2008 ist er Lehrbeauftragter der Universitat
Wuppertal am Lehrstuhl von Prof. Treichel.




Johannes Woll

Johannes F. Woll, Griinder von Schweizer Degen, Print

& Publishing Consulting, berat nach unterschiedlichen
Stationen in Marketing, Herstellung und Geschéftsfiihrung
in Verlagen sowie Agenturen graphische Betriebe und
Fachverlage in Strategieentwicklung, Business Development
und strategischem Marketing. Zudem moderiert er die
aktuell 10.000 Mitglieder starke Gruppe »Print & Produkti-
on« (https://www.xing.com/net/printproduktion/) auf der
fihrenden Businessplattform Europas XING.

Joachim Graf

arbeitete seit 1991 in Minchen als Herausgeber, Future
Evangelist, Consultant, Keynote-Sprecher, Dozent sowie
Buch- und Studienautor. Sein Verlag, der HighText Verlag,
bietet seit 1991 Wissensdienste und Trendscouting rund

um die Themengebiete , Interaktive Medien und Medienkon-
vergenz” an. AuBerdem betreibt der HighText Verlag ,iBusi-
ness.de”, ein Trend- und Wissensportal fiir Medienkonver-
genz sowie den Presseversandservice ,pressT www.pressT.
de”. Von 2003 bis 2007 war er Vorstandssprecher des FIWM
e.V. (Forderkreis IT- und Medienwirtschaft Miinchen e.V.) —
seit 2009 ist er Lehrbeauftragter an der Media Design
Hochschule Miinchen.

Claus Volke

Rechtsanwalt Claus Volke ist seit 1998 Anwalt und seit
dem Beginn seiner Tatigkeit ausschlieBlich auf den Bereich
IT- /Internetrecht spezialisiert. Er ist Fachanwalt fir IT-Recht
und Fachanwalt fir Gewerblichen Rechtsschutz (Wettbe-
werbs- Marken- und Patentrecht) und Inhaber der Kanzlei
Volke2.0, die mit fiinf Anwalten ausschlieBlich in diesen
Bereichen tatig ist. Claus Volke ist Lehrbeauftragter fur
IT-Recht und unter anderem auch als Dozent in der Aus-
bildung der Medienfachwirte und in den entsprechenden
Priifungsausschiissen tatig.



Auszug der Referentenliste

Marcel Neiber

Der ausgebildetete Mediengestalter leitete unter anderem
bei der Firma novaconcept schorsch GmbH den Bereich
Fotobuch und Web-to-Print. Dort betreute er die vollstan-
dige Automatisierung der digitalen Druckproduktion, die
Anbindung der Software fiir Unternehmen wie Fuji, Foto
Quelle und die Ringfotogruppe. Seit 2008 fiihrt Neiber

den Bereich Innovation und Entwicklung bei der Firma RT
Reprotechnik.de GmbH in Leipzig. Dort werden unter seiner
Fiihrung Web-to-Print Lésungen, ASP Dienstleistungen

und Virtual Desktop Services entwickelt. Dabei entstehen
filialubergreifende hochautomatisierte Workflows und in-
novative Weboberflachen zur Erweiterung der Werbedruck-
Kompetenzen.

Martin Schreib

Martin Schreib, Diplom-Ingenieur (FH) fir Druck- und
Medientechnik, ist seit Marz 2009 Vorstand der printplaza
AG. Vor seinem Einstieg in das Unternehmen im Herbst
2008 arbeitet er als selbststandiger Berater. 2003 griindet
er die Hessler & Schreib GmbH - Full Service rund um das
datenbankorientierte Marketing und Publizieren.

Maximilian Spies

Maximilian Spies, Printplus, ist Drucktechniker und Be-
triebswirt. Der gelernte Schriftsetzer und Drucker arbeitete
als Produktioner mit dem Schwerpunkt medienneutrale
Datenhaltung, Abteilungsleiter Druckvorstufe und Fachre-
dakteur. Nach geschéftsfihrender Tétigkeit bei einer euro-
péischen Internet-Agentur fiir Drucksachen-Vermittlung ist
Maximilian Spies seit 2002 innerhalb der Printplus AG fir
Beratung und Verkauf in Stiiddeutschland und Osterreich
zustandig.

Werner Samland

Der gelernte Druckvorlagenhersteller und studierte Karto-
graph Werner Samland war von 2000-2008 als Vorstand
flr den Geschéftsbereich Software der infowerk ag verant-
wortlich. Unter seine Leitung fallen die Aufgabengebiete
Beratung, Projektmanagement, System-Integration und
IT-Service. Auf Basis seiner Erfahrung mit digitalen Druck-
prozessen berdt und realisiert er mit der infowerk ag
Web-to-Print-Systeme in Verbindung mit Media Asset




Auszug der Referentenliste

Management und umfangreichen Prozessoptimierungen.
In mehrjdhrigen Projekten fiir Kunden wie adidas, Voith
und Siemens verkniipft Werner Samland die Kompetenz
der drei Geschaftsbereiche bei infowerk zu vollstandigen
Losungen. Damit bietet das Unternehmen den kompletten
Service aus Werbung, Software und Druck bis hin zur
individualisierten Umsetzung.

Ariel F. Ludi

Vorsitzender der Geschéftsleitung Hybris AG

Seit 2004 verstdrkt Ariel Ludi als Vorsitzender der
Geschaftsleitung und einer der groBten Anteilseigner das
Managementteam der Hybris AG. In seiner Position ist er
insbesondere fiir den Bereich Vertrieb sowie die Expansion
des Unternehmens verantwortlich. Vor seinem Wechsel
zu Hybris war er zwei Jahre als Senior Vice President bei
Salesforce.com. In dieser Zeit war Ariel maBgeblich daran
beteiligt, das Unternehmen zum fiihrenden Online-CRM-
Anbieter zu entwickeln und Umsatzwachstumsraten von
mehr als 100 Prozent jahrlich zu erzielen. Seine berufliche
Karriere startete Liidi nach seinem Physikstudium an

der ETH Zirich bei IBM in der Schweiz. 1989 stieB er zur
damals noch unbekannten Oracle. Unter seiner Vertriebs-
und Marketing-Regie entwickelte sich das Unternehmen
zum Schweizer Marktfihrer im Datenbankgeschaft. Nach
sieben Jahren bei Oracle wechselte Lidi zu BroadVision.
Unter seiner Filhrung wuchs der Umsatz von BroadVision
in Europa von null auf iber 100 Millionen US-Dollar.

Siebtes Web-to-Print Forum




Allgemeine Hinweise

Veranstaltungsort Workshop und Kongress
ZDF-Konferenzzentrum Mainz-Lerchenberg
ZDF-StraBe 1, 55100 Mainz

Lage und Anfahrt

Mit Bus und Bahn:

Ab Mainz HBF mit der Buslinie 68 Richtung Klein-Winternheim bis
Haltestelle ,ZDF", Fahrzeit ca. 14 Minuten, FuBweg von der Haltestelle
zum ZDF-Konferenzzentrum ca. 10 Minuten.

Mit dem Auto:
A 60, Ausfahrt Mainz-Lerchenberg, dann Ausschilderung ,ZDF" folgen.
Kostenlose Parkplatze sind auf dem Gelande vorhanden.

Veranstaltungsort ,ePrint-Night”
Eisgrubbrau, Weissliliengasse 1a,
55116 Mainz, www.eisgrub.de

Anmeldung
Bitte melden Sie sich bis spatestens 15. April 2009 an. Sie erhalten
danach die Bestatigung Ihrer Teilnahme und die Rechnung.

Die verfligbaren Platze fiir Workshop, Kongress und ePrint-Night sind
begrenzt. Die Pldtze werden nach Eingang der Anmeldung vergeben.

Online-Anmeldung: www.eprint-forum.de

Zimmerreservierung
Hotellibersicht online unter: http://www.info-mainz.de/tourist



... noch schneller per Telefax: (0611) 80 31 94

TeilnehmergebUihren gehen zulasten von:

Firma

StraBe /Postfach

PLZ /Ort

Ansprechpartner

Telefon

Telefax

E-Mail

Print & Media Forum AG
Postfach 18 69

65008 Wiesbaden
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Allgemeine Hinweise

Teilnehmergebiihren

Workshop ,.ePrint-Portale” (5. Mai 2009)

490,00 Euro zzgl. 19% MwSt., gesamt 583,10 Euro

(Mitgliederpreis*: 370,00 Euro zzgl. 19% MwSt., gesamt 440,30 Euro)

Kongress (6. Mai 2009)
590,00 Euro zzgl. 19% MwsSt., gesamt 702,10 Euro
(Mitgliederpreis*: 450,00 Euro zzgl. 19% MwsSt., gesamt 535,50 Euro)

ePrint-Night (5. Mai 2009)
25,00 Euro zzgl. 19% MwsSt., gesamt 29,75 Euro

Kombipaket (5. + 6. Mai 2009)
840 Euro zzgl. 19% MwsSt., gesamt 999,60 Euro
(Mitgliederpreis*: 640,00 Euro zzgl. 19% MwsSt., gesamt 761,60 Euro)

*Der Mitgliederpreis gilt fiir Mitglieder der Druck- und Medienverbande in Deutschland.

Bei gemeinsamer Anmeldung mehrerer Teilnehmer aus einem Unterneh-
men rdumen wir einen Nachlass von 10% auf die bestellten Karten ein.
Voraussetzung ist, dass alle Teilnehmer gleichzeitig angemeldet werden.
Die angegebenen Teilnehmergebiihren verstehen sich jeweils pro Person.
Die GebUhren beinhalten den Besuch der Veranstaltung, Verpflegung und
Tagungsunterlagen. Fir die Teilnehmergebtihr der ePrint-Night wird kein
Nachlass gewahrt.

Riicktritt

Die Teilnehmergebiihren enthalten jeweils eine Grundgebuhr von

40,00 Euro zzgl. 19% MwSt., gesamt 47,60 Euro pro Person/Karte, die
bei Annullierung der Anmeldung zur Abdeckung der allgemeinen Verwal-
tungskosten einbehalten bzw. berechnet werden. Bei Annullierung der
Anmeldung nach dem 15. April 2009 wird die gesamte Teilnehmergebiihr
fallig. Annullierungen miissen schriftlich vorgenommen werden. Selbstver-
standlich ist die Benennung einer Ersatzperson fiir verhinderte Teilnehmer
jederzeit moglich.

Programmanderungen aus aktuellem Anlass bleiben vorbehalten.
Gerichtsstand ist Wiesbaden.



Veranstalter

bvdm.

Bundesverband Druck

und Medien e.V.

Bundesverband Druck und Medien e.V.
Biebricher Allee 79, 65187 Wiesbaden
www.bvdm-online.de

Kooperationspartner

zipcon (@)
consulting

ZIPCON Consulting GmbH

Am Buchenhain 4, 45239 Essen

Telefon (02 01) 8 11 75-0

Telefax (02 01) 8 11 75-22

www.zipcon.de

VSD

IGS
Verband der Schweizer Druckindustrie
Schosshaldenstrasse 20, 3006 Bern
Telefon +41 (0)31 351 15 11
Telefax +41 (0)31 352 37 38
www.druckindustrie.ch

ST Verband
@ Druck & Medientechnik
Osterreich

Verband Druck & Medientechnik Osterreich
Grlnangergasse 4, 1010 Wien

Telefon +43 (01) 512 66 09
www.druckmedien.at

Durchfiihrung

PRINT:*MEDIA

FORUM AG

Biebricher Allee 79, 65187 Wiesbaden
Telefon (06 11) 80 31 91

Telefax (06 11) 80 32 91
info@print-media-forum.de
www.print-media-forum.de
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